Основы композиции  компьютерной графике.
Композиция в графическом дизайне — объединение всех элементов (изображений, текста и декоративных деталей) в единое целое. В композиции каждый элемент подчиняется общей художественной (образной) идее.

Композиция представляет собой конечную цель художественно-проектной деятельности и требует особого стиля мышления, который позволяет искать новые соотношения между элементами с тем, чтобы эти элементы стали органичными частями целого.

Удачное дизайнерское решение невозможно без соблюдения некоторых принципов композиции. Следование этим принципам, конечно, не приносит автоматически успехов, но дает только указание, в какую сторону следовать.

Единство стиля 

Самое принципиальное требование к любому произведению — это единство стиля, которое достигается тем, что все элементы не противоречат друг другу, а имеют ту или иную стилистическую близость. В практическом отношении этот принцип композиции означает самый тщательный отбор элементов и проверку их на соответствие друг другу. Отдельная деталь сама по себе может быть очень удачной, но если она не соответствует всему произведению или большей его части, то такую деталь нельзя использовать (или придется изменять всю композицию и замысел целиком). При этом существует опасность с другой стороны: чересчур однородные элементы и полная предсказуемость вызывают скуку.

Контраст 

Выразительные и запоминающиеся произведения, как правило, обладают ясно выраженным основным контрастом.

Контраст в общем случае — это резко выраженная противоположность. В изображении контраст — это степень тонового различия между областями изображения. Максимальный контраст — белое и черное без всяких переходов, низкий контраст — сближенные тона без резких переходов. Пороговый контраст — минимальный контраст, воспринимаемый глазами человека.

Основной контраст составляет фундамент композиции художественного произведения.
Контраст — это резкое различие однотипных элементов композиции. Не считается контрастом круглое и красное, хотя между ними существует различие.

В графическом произведении контраст может основываться на различии: 

· форм (квадратной и круглой, большой и маленькой, длинной и короткой); 
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Рис. Контраст на различии форм (квадратный и круглый)
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Рис. Торговый знак, основанный на контрасте квадрата и круга (автор Дубинина Ю.)
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Рис. Контраст на различии форм (большой и маленький)
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Рис. Торговый знак, основанный на контрасте большого и маленького эллипса (автор Федяев А.)
· направления (вертикального и горизонтального, прямого и наклонного, от зрителя и к зрителю); 
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Рис. Контраст на различии направления (вертикальный и наклонный)
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Рис. Торговый знак, основанный на контрасте направлений (автор Круглов В.)
· цвета (черного и белого, цветного и серого, светлого и темного, теплого и холодного); 
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Рис. Контраст на различии цвета (серого и цветного)
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Рис. Торговый знак, основанный на цветовом контрасте (автор Хорев А.)

· текстуры (сплошной и градиентной, регулярной и случайной).

Умение найти и использовать контраст — важный момент в работе графического дизайнера.

Нюанс 

Вместе с тем, следует понимать, что основной контраст, задавая главный мускул композиции, не может решить всех проблем композиции. Главный контраст требует развития, которое реализуется в нюансе (рис. Нюансы размеров квадрата и тона).


Рис. Нюансы размеров квадрата и тона
Нюанс — это ослабленный контраст, который играет роль оттенка в различиях основного контраста.
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Рис. Торговый знак, основанный на нюансе размеров квадрата и тона (автор Zoopublish)


Рис. Торговый знак, основанный на нюансе размеров круга и тона (автор Articul.ru)
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Рис. Торговый знак, основанный на нюансе цвета и расположения (авторы Фалдин А. и Григорьев Е.)
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Рис. Торговый знак, основанный на нюансе размеров круга и тона (автор Articul.ru)
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Рис. Торговый знак, основанный на нюансе цвета и расположения (авторы Фалдин А. и Григорьев Е.)

Если основной контраст строится, например, на крупном (заголовок) и мелком (основной текст) шрифтах, то вполне уместно в основном тексте использовать шрифт еще одного размера для выделения важных абзацев. В этом случае такой размер должен только слегка отличаться от основного, он и будет служить нюансировкой, которая только подчеркнет основной контраст и сохранит единство стиля.

Ритм 

Элементы, создающие как основной контраст, так и его нюансы, чередуются и, взаимодействуя друг с другом, задают определенный ритм.
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Рис. Ритм вертикальных полосок

Ритм — это чередование элементов с определенной и закономерной последовательностью.
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Рис. Ритм в торговом знаке (автор Пономаренко С.)
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Рис. Сложный ритм в торговом знаке (автор Пудов О.)

Ритм задает темп и последовательность восприятия графического произведения, а также ожидаемые изменения: после черной полосы следует белая, затем черная и снова белая. Зритель вольно или невольно включается в этот ритм. Опытный дизайнер использует это свойство восприятия для того, чтобы в нужный момент не представить ожидаемое и тем самым получить замечательный эффект выделения ("эффект обманутого ожидания"). Предельный ритмический рисунок присущ всевозможным орнаментам, для которых характерно равномерное следование элементов друг за другом. Достаточно заметен также ритм строк текста, менее очевиден ритм в размещении изобразительных элементов. Однако дизайнер должен всегда продумывать ритмическое построение изображения, страницы или даже всего издания в целом. Без ритмической основы графическая композиция, как и музыкальное произведение, становится невыразительным и аморфным

Далее необходимо рассмотреть некоторые правила композиции, вытекающие из основных принципов (единства стиля, контраста, нюанса и ритма).

Уместность элементов 

Из принципа единства стиля следует уместность, которой следует руководствоваться при выборе элементов для компоновки. Удачные сами по себе рисунок или декоративный элемент могут быть неуместными в данной конкретной композиции.

Уместность исходит, прежде всего, из назначения графического произведения и касается всех элементов дизайна (иллюстраций, цвета и шрифта), а также самой компоновки.
Для официального документа уместны сдержанные, строгие цветовые соотношения, а для рекламного буклета вполне допустимо цветовое буйство. Выбор шрифта и его разнообразие также требуют учета цели документа и его аудитории: классическое литературное произведение набирается одним из проверенных шрифтов, а визитка экстравагантного заказчика может быть оформлена самыми невероятными шрифтами.

Простота решения 

Из принципа единого контраста следует достаточно трудное правило, которое требует от дизайнера значительных сил для борьбы с собственной фантазией и возможностями современных компьютерных технологий. Это правило — простота. У этого правила два аспекта. Во-первых, дизайн графического листа, как правило, должен определяться единственным контрастом. Например, если основной контраст строится на крупном и мелком шрифте, то не стоит на этом же листе реализовывать еще ряд контрастов, скажем, по текстуре или по цвету. Контраст действенен только тогда, когда он ясно читается. А множество контрастов взаимно гасит друг друга. Во-вторых, дизайн графического листа должен быть "прозрачен", то есть зрителю умело преподносится содержание, а не обилие технических приемов. Особенно это касается цвета и шрифта. Всякое выделение действенно, если оно решается единственным способом. Множество способов выделения дезориентирует зрителя и также взаимно гасит друг друга.
Правило простоты требует максимального ограничения в средствах выразительности и неукоснительного следования главной идее.
Внимание к деталям 

Принцип нюансировки требует предельного внимания к деталям.

Самый тщательный отбор деталей и строгое отношение к их размещению должны стать одним из руководящих правил в деятельности дизайнера.
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Рис. Метафора композиции (Рисунок Маурица Эшера)

Коварство мелких деталей состоит в том, что незамеченная опечатка, нелогичная отбивка, неравномерные отступы и так далее могут испортить в целом удачно решенную композицию.

Равновесие компоновки 

Совместное применение принципов контраста и нюанса ставит задачу равновесия всей компоновки. Правило равновесия состоит в том, что каждый элемент имеет "визуальный вес", который создается сложным сочетанием размера, цвета и положения. Соотношение этих элементов по горизонтальной линии, как правило, желательно иметь одинаковым ("равновесным"). При этом нельзя требовать полной зеркальности (такая композиция считается не самой выразительной), поэтому активное темное пятно уравновешивается большим белым пространством, цветной элемент может поддержать полоса набора светлым шрифтом и т.д.

Пропорциональность 

Для воплощения принципа единства стиля требуется следование правилу пропорциональности, когда положение и масштаб каждого элемента, каждой группы элементов, каждой области на листе диктуется его значением для документа в целом или его ролью в структуре "контраст-нюанс-ритм". Достижение требуемой пропорциональности — это конечный этап работы над графическим документом. И показателем пропорциональности является ситуация, когда нельзя изменить размер или положение ни одного элемента, чтобы это не повлияло на размеры и положение других элементов.

Пропорциональность — это воплощение художественного замысла, когда каждый элемент занимает свое соразмерное место и работает на общую идею.
Пропорциональность — это четкость замысла, точность исполнения и ясность восприятия.

· Композиция — объединение всех элементов на плоскости для образного решения какой-либо художественной идеи.

· Основным признаком композиции является единство стиля, которое характеризуется пропорциональностью всех элементов.

· К принципам, которыми следует руководствоваться при создании композиции, относятся контраст, нюанс и ритм.

· Основные принципы реализуются в виде множества правил, основными среди которых являются уместность всех элементов, используемых в композиции, простота общего решения, единственность основного контраста, предельное внимание к деталям, развивающим основной контраст (нюансировку), достижение равновесия и пропорциональности.

· Указанные принципы и правила не имеют единиц измерения и не могут быть объективно истолкованы. Создание удачной композиции требует большого практического опыта, следования образцам, выполненным признанными мастерами и приобретения собственного оригинального стиля.

Цвет

Цвет — важнейшая составляющая художественной деятельности и действенное средство воздействия, которое активно используется в композиции. Однако цвет предмета зависит как от характера освещения и свойств окрашенной поверхности, так и от человека, который воспринимает предмет с помощью органов зрения. На восприятие цвета влияет также культурный контекст.

Цвет можно определить как важнейший регулятор психологического состояния человека, поскольку цветовое окружение способно влиять на многие физиологические процессы человека (поднимать настроение или угнетать его, усиливать внимание или рассеивать его). Цвет может также провоцировать те или иные эмоции: радость и уныние, печаль и восторг. Это качество цвета активно используется в проектировании интерьеров и особенно освещения. С помощью цвета можно решать даже пространственные проблемы: теплые цвета (красные, оранжевые и желтые) приближают плоскости, а холодные (синие и фиолетовые) — удаляют. Интенсивные цвета стимулируют человека на активные действия, но вместе с тем их длительное воздействие ведет к утомлению и раздражению. Сдержанные цвета, наоборот, вызывают умиротворение, но зато иногда и скуку. На восприятие цвета оказывает влияние и принятая в обществе символика: черный цвет в европейских странах считается траурным, а в сочетании с белым служит признаком официальности и торжественности.

Цвет не имеет единого значения, и его трактовка, часто неосознанная, зависит от очень большого числа факторов, в том числе не зависящих от человека.
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Рис. Орнамент, составленный из керамических плиток


Графический дизайнер, который использует цвет, должен учитывать все аспекты восприятия цвета зрителями.

Цвет всегда составлял значительные трудности для описания и последующей классификации. Эти попытки находят свое воплощение в цветовых моделях, создание которых продолжается и поныне. Особенный импульс этим попыткам придало развитие компьютерных технологий (цифровой графики, цифровой фотографии, устройств сканирования и цветной печати).

Традиционным делением цветов является название их в соответствии с радугой, то есть с цветовым спектром: красный, оранжевый, желтый, зеленый, голубой, синий, фиолетовый. Однако понятно, что существует еще огромное число оттенков этих цветов. Поэтому цветовой тон, соответствующий одному из цветов спектра, стал одним из трех параметров, описывающих цвет. Другими параметрами являются насыщенность, которая определяет чистоту цвета, и яркость, которая определяет освещенность или затемненность цвета.
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Рис. Деревянные бруски разного цвета, но примерно одинаковой насыщенности

Помимо входящих в спектр цветов, которые принято называть хроматическими, существуют цвета, не входящие в спектр. Для классификации их удобнее выделять в отдельный класс ахроматических цветов, который включает белый, черный и все оттенки серого. В компьютерных технологиях ахроматические цвета также выделяются в отдельную категорию и называются "серой шкалой" (grayscale). Традиционные художники зачастую объединяют понятия цвета и краски, поскольку имеют дело только с красками, а пользователи компьютерных технологий должны их различать, поскольку им приходится рассматривать цвет также в качестве световых волн (например, в процессе сканирования и отображения рисунка или фотографии на экране). Исходя из этого, классификация может строиться на основе материального носителя цвета. В одном случае это — световые волны, для описания таких цветов используются следующие основные цвета — красный, зеленый и синий. В другом случае это — пигменты (краски), для описания таких цветов используются другие основные цвета — голубой, пурпурный и желтый. В практических печатных процессах к этим цветам добавляется еще черный цвет. Следует обратить внимание на то, что ни одна цветовая модель не охватывает всех аспектов цвета, но каждая приспособлена для определенного типа деятельности с цветом.

Если цвет используется в композиции, то на первый план выходит проблема сочетания цветов. Художники называют это гармонией колорита. К цветовым гармониям применимы те же принципы, которые свойственны композиции в целом. Взаимное сочетание и влияние друг на друга зависит от очень многих факторов (размеров, расположения, формы) и в этом очень много субъективного.

Цель гармонии состоит не только в том, чтобы цветовой аккорд был приятен для восприятия, но и в том, чтобы художник, используя закономерности, смог увеличивать или уменьшать яркость одних цветов за счет других.

Компьютерные технологии могут оказать некоторую помощь в подборе цветовых сочетаний. Для этого некоторые программы предлагают функцию создания гармоничных рядов, состоящих из двух, трех и более цветов.
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Рис. Пример создания гармоничных рядов цвета

Использование цвета в любом графическом документе вносит выразительность и привлекательность, а также способствует большему эффекту. Однако цвет должен использоваться не сам по себе, а только как часть определенного цветового решения. Выбор цвета по принципу "красивый красный" — очень распространенная ошибка. Например, один (и не очень яркий) цвет, введенный в черно-белый документ, действует на внимание гораздо сильнее, чем пестрота из многих и очень ярких цветов. В этом смысле цвету можно придать функциональное значение: с помощью серии повторяющихся цветных элементов направлять внимание зрителя. При этом цветные элементы служат не только визуальными ориентирами, но и могут способствовать единству стиля. На выбор цвета влияет назначение документа и его общая тональность (сдержанная, строгая или яркая, неофициальная). Кроме того, немаловажную роль играет способ последующего исполнения (отображение на экране, печать на принтере или средствами полиграфии). Вместе с тем, следует иметь в виду, что цвет — мощное средство воздействия, с помощью которого легко увлечь читателя в сторону.
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Рис. Работа с цветом аналогична составлению букета из готовых цветов

· Цвет — действенное средство художественной выразительности и привлечения внимания к требуемым фрагментам документа.

· Использование цвета осложняется его многомерной природой.

· Цвет влияет на психологическое и эмоциональное состояние человека.

· Традиционная классификация цвета связана с цветовым спектром (радугой).

· Современная классификация основана на нескольких принципах, которые реализуются в цветовых моделях, применяемых в компьютерных технологиях.

· Для композиции важен не отдельный цвет, а сочетание используемых цветов, которые должны образовывать гармоничный аккорд.

· Цвет может быть использован сугубо функционально, например, только как средство навигации.

· При выборе цвета учитывают как назначение документа и его общую тональность, так и те принципы и правила, которые применяются для композиции в целом.

Другим важным элементом графического дизайна является шрифт, без которого не обходится ни один документ, а уж тем более компьютерные технологии.

Цвет

Цвет (color) — это свойство света вызывать определенное зрительное ощущение в соответствии со спектральным составом отражаемого или испускаемого излучения, а также представление человека о видимой части спектра электромагнитного излучения. Если состав двух цветов одинаков, цвета называются изомерными. Если же цвета, воспринимаемые одинаковыми, имеют разный состав, такие цвета называются метамерными. Именно на метамерности цвета (это особенность человеческого восприятия цвета) построены все системы синтеза цветов.

Насыщенность (saturation) — это одна из характеристик цвета, определяющая чистоту цвета. Используется в цветовой модели HSB.

Яркость

Яркость (Brightness) — это характеристика цвета, определяющая интенсивность цвета. Используется в цветовой модели HSB.

История письменности насчитывает не одно тысячелетие. Первоначально для передачи информации использовались рисунки, затем обобщенные изображения — пиктограммы, и, наконец, появилось фонетическое письмо, в котором определенным звукам речи соответствуют определенные знаки (буквы). Фонетическое письмо существует в виде шрифта.

Шрифт — это графическое воплощение системы алфавитных и близких к ним знаков определенной письменности.

Cовременный шрифт — это результат длительного исторического развития, при котором шрифт способствовал становлению цивилизации, а достижения цивилизации оказывали влияние на форму и характер шрифта. Шрифт можно исследовать с трех сторон: как произведение графического искусства, как информационное средство и как элемент компьютерных технологий.

Шрифт как информационное средство и элемент компьютерной технологии  является частью векторной графики.

Классификация в любой области не бывает однозначной, и классификация шрифтов не является исключением. Однако существует более или менее общая классификация, которой придержи​ваются многие дизайнеры, издатели и полиграфисты. В соответствии с этой классификацией шрифты разделяются на несколько крупных групп ("семейств"). 

· Антиквенные шрифты, которые характеризу​ются тем, что знаки обладают контрастными штрихами (тонкими и толстыми) и засечками.
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Рис. Пример антиквенных шрифтов

· Рубленые шрифты, которые характерны тем, что у них штрихи одинаковой толщины и отсутствуют засечки.
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Рис. Пример рубленных шрифтов

· Египетские шрифты, которые характерны прямоугольными засечками. Шрифты с прямоугольными засеч​ками впервые появились в Англии в те времена, когда вся страна была очарована египетской культурой, и название было дано этим шрифтам только по этой при​чине.
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Рис. Пример египетских шрифтов

· Орнаментированные шрифты, которые напоминают почерк, шрифты со свободными художественными элементами.
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Рис. Пример орнаментированных шрифтов

Каждое семейство делится на сотни гарни​тур. 

Гарнитура — семейство начертаний с общими стилевыми параметрами, особенными деталями и собственным наименованием. Начертания различаются по наклону и насыщенности.

Гарнитура — это собирательное понятие, поскольку существует только в виде начертаний.

Начертание — совокупность знаков с единым стилем, насыщенностью, пропорциями и наклоном. Является частью гарнитуры.

Стандартные начертания шрифта: 

· прямое светлое;

· курсивное светлое;

· прямое полужирное;

· курсивное полужирное.

Помимо этого некоторые шрифты могут иметь сжатое начертание или широкое и т.д. Шрифты могут разделяться и по способу применения, который характеризуется размером в пунктах. 

· Шрифты основного текста (до 14 пунктов);

· Шрифты заголовочные (14 пунктов и выше).

Пункт является исторической единицей измерения шрифта. Пункт равен одной семьдесят второй части дюйма (25,4 мм).

Пункт

Пункт (point) — основная единица полиграфической системы мер, которая равняется 1/72 дюйма. Используется в основном для измерения размеров шрифта. В Российской Федерации и ряде европейских стран принят за основу французский дюйм (27,1 мм), а в англо-американской системе мер используют английский дюйм (25,4 мм).

Дюйм

Дюйм (inch) — это дольная единица длины в английской и американской системах мер, в которых за исходную единицу длины принят фут. Один дюйм составляет двенадцатую часть фута, а в десятичной системе мер он равен 0,0254 м (точно), 25,4 мм.

Практика шрифта в компьютерных технологиях заключается в эффективном использовании существующих шрифтов, доступ к которым не представляет проблем. Эффективное использование шрифта — это выбор подходящей гарнитуры и ее начертаний, подходящего размера в соотношении к размеру страницы, полосы набора и длины строки, гармоничных пробелов между словами, между строками, между абзацами, между текстом и заголовками. При выборе гарнитур для оформления документа следует руководствоваться: 

· принципом контраста – один наборный шрифт и один заголовочный, различающиеся по одному или нескольким параметрам, например, с засечками и без засечек, светлый и полужирный, мелкий и крупный; 

· правилом простоты — выбирать не более двух гарнитур. 

В этом выборе необходимо также придерживаться уместности шрифта тому содержанию, которому посвящен текст. В таком случае необходимо учитывать художественное своеобразие некоторых шрифтов. Например, орнаментированные или рукописные шрифты мало подходят для набора основного текста, но приемлемы для коротких и характерных заголовков. Для шрифтового дизайна предпочтительнее использовать нейтральный классический шрифт, который не будет отвлекать читателя от содержания документа.  Оригинальный шрифт затмит смысл документа своей экстравагантностью.
Для тех фрагментов текста, которые требуют выделения, как правило, недопустимо использование других гарнитур. Для таких целей практически всегда приемлемо использование другого начертания той же самой гарнитуры, например, со светлым прямым начертанием хорошо смотрится курсивное светлое начертание, а для более сильной степени отличия можно использовать и прямое полужирное начертание. Сочетание нескольких отличий для выделения в основном тексте считается избыточным, поскольку такие выделенные фрагменты склонны доминировать на странице и привлекать внимание в большей степени, чем требуется. Выбор размера шрифта также требует учета множества факторов. И не только образно-содержательных, как при выборе гарнитуры, но и достаточно формальных: значимости элемента на странице или во всем документе и баланс его с другими элементами, ширину полосы или строки, окружающее пустое пространство (поля, отбивки, пробелы между строками). Для правила "внимание к деталям" работа со шрифтом предоставляет самый обильный материал: только для перечисления мелких проблем потребуется не одна страница.

· Шрифт — это графическое воплощение системы письменности.

· Художественное значение шрифта определяется впечатлением человека, читающего текст.

· Главным критерием графического качества шрифта является удобочитаемость.

· Эффективное использование шрифта — это выбор подходящей гарнитуры и ее начертаний, подходящего размера и их уместности для наилучшего отображения содержания требуемого текста.

· При выборе гарнитур для оформления документа следует руководствоваться принципом контраста: один наборный шрифт и один заголовочный.

· Для выделенных фрагментов приемлемо использование другого начертания той же самой гарнитуры.

· Выбор размера шрифта требует учета формальных факторов, связанных с положением на странице.

Физиологические основы восприятия.
Человеческий мозг обладает определенными особенностями восприятия окружающей нас действительности, которые необходимо помнить при создании творческих работ (разумеется, если вы хотите адекватной реакции от зрителя). Превосходя по своим возможностям современные компьютеры, мозг отличается от них тем, что имеет склонность концентрировать внимание на определенных объектах и исключать из внимания не интересующие его. Эта склонность подчиняется определенным закономерностям, не знать, которые и не использовать в своих страничках для привлечения внимания было бы просто глупо. 
Реакция на опасность.
В процессе эволюции человеческий мозг в целях самосохранения выработал определенные реакции (на уровне подсознания) на различные виды объектов, и при наличии некоторых факторов объект вызывает реакцию отторжения. То есть, неправильно расставив акценты в своем проекте, вы можете вызвать совершенно противоположное впечатление.

Размер.
Большие объекты (и псевдоувеличенные) острее воспринимаются, но чем сильнее реакция на объект - тем сильнее отторжение. Щит наружной рекламы на магистрали воспринимается более спокойно (расстояние, скорость, состояние защищенности в автомобиле). И тот же щит на пешеходной дорожке может просто подавить зрителя своими размерами и огромными цветовыми пятнами.
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Цвет.

В определенных пропорциях цвет способен создавать настроение и привлекать внимание, но при нарушении этих соотношений в сторону увеличения может восприниматься как опасность и вызывать реакцию недоверия.
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Естественность и уместность.

Любой объект или изображение может быть естественным в одной ситуации и неуместным в другой. Изображение коровы в рекламе на улицах большого города привлечет внимание, но подсознательно из-за своей неестественности вызовет недоверие. Картинка с телевизором на загородной трассе вызовет только смех.
Выделение объекта из среды.
Среди однородных объектов внимание концентрируется на тот объект, который отличается какими-то качествами. Одна черная корова среди стада рыжих, большое объявление на полосе газеты среди маленьких, цветное изображение среди черно-белых и наоборот. Один и тот же щит наружной рекламы зимой и летом воспринимается по-разному за счет окружения.
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Как это положительно можно использовать на практике? Выделяйте то, что вам кажется главным. 

Физиологические основы восприятия. СООТНОШЕНИЯ. 

Так уж задумано природой, что мы можем получать только живую информацию. 

Все познается в сравнении. 
Это точно... Мимикрия животных спасает их только в неподвижном состоянии. Пока олень в лесу не движется - он малозаметен. Истинный размер предмета мозг распознает по находящимся рядом более знакомым предметам, учитывая при этом расстояние, освещенность и прочее. Движущийся автомобиль в темноте кажется ближе, потому что кажется нашему мозгу крупнее, ибо мозг увеличивает его (лучше переоценить опасность...).

МММММ МММММ
Буква М одного размера в разном окружении кажется мельче или крупнее... а посмотрите, как изменяется впечатление от цвета (именно впечатление, ибо локальный цвет остается прежним, а меняется только окружение). Один и тот же цвет по сравнению с им же самим, но на соседней картинке кажется светлее или темнее, в зависимости от своего окружения.

МММММММММ
Синие буквы (более холодные по цвету) кажутся нам дальше, чем красные (более теплые). 
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